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这是一个老生常谈但又一直在被忽略的课题。大概对于一般的广告公司而言，这是
一个首当其冲而且是被当作重中之重的问题来重视，但是对于公交广告而言，如何
吸引广告主的广告投放，似乎总是被草草地放在了日常议程之外。今天，笔者要在
这里提醒一下公交媒体企业对于这个问题的重视度问题。

之前我们一直在做单一方面的努力，努力证明投放公交广告的必要性，努力让企业
了解公交广告的独特优势，努力证明这个行业的价值所在。没错，我们的努力没有
白费，公交广告的价值也越来越被企业所看重，企业也乐于拿出资金来对公交广告
进行投放，但是，在做好这一步之后的紧接着的步骤，业内的众多企业似乎都出现
了一致的关键性的问题。

一个什么样的问题呢？那就是当企业找上门来进行业务接洽的时候，拿不出属于自
己的特色作品。这，或许也正是默默无闻与出类拔萃之间的最大的区别。

可能大多数企业的工作思路是，我要等客户找上门来我们再为他们设计广告。这当
然是公交媒体企业工作的必不可少的一环，但是，这里需要注意的极为重要一点的
就是，不是在等客户找上门来我们再去为他们设计样品，而是应该在客户找上门之
前，企业就应该已经具备属于本企业的出彩作品在街面上流通发布了。这是企业运
营所必不可少的一环，也是最为关键的一环。

当企业意识到投放公交广告的好处以及必要性的时候，如何选择公交媒体企业以及
选择哪家公交媒体企业就是他们所看重的问题了。就如同，同样都是服装售卖，样
式好看质量又好的卖家自然卖得快；而同样都是饭店，那自然是环境好，味道好的
店家客人多。

那么作为一家公交媒体企业而言，无法随时展示出自己的创意设计和精彩作品的话
，广告主又怎会动心行动，掏空腰包来跟你合作呢？

公交媒体针对这一步骤的产品设计，完全可以不必要有具体的针对性，但是一定要
着重突出创意设计以及表现效果。换句话说，走在大街上一定要有过目不忘的效果
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说了一大堆空洞单调的论断，给大家看一些具体的案例，或许大家就能自然地领会
有关这一步企业营销的必要性以及影响力了。

北京巴士传媒的“IBUS爱巴士”

北京巴士传媒股份有限公司广告分公司按照北巴传媒2018年总体发展思路及工作目
标，以巩固现有业态，开拓创新经营模式为主线，把握市场规律，积极探索公交车
身媒体新形式，与白马公司联合推出“iBUS爱巴士”产品推广活动。

“iBUS爱巴士”一个新媒体时代下应运而生的新型车身媒体展现方式，不再单纯聚
焦于商业化产品的推广及宣传，提倡新媒体下的创意化表现，以公众感受为关注重
点，结合美学理论，将车身变成可移动的画板、信件、贺卡、礼物，用有情感、有
温度、有态度的方式打造人与人、企业与企业、品牌与品牌之间的联系交流。
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这是前沿行业的一次教科书式的示范案例，这并不是针对某家广告主的商业营销，
然而没有具体针对性的创意分享才是最为有效的品牌传播，才是更加绚丽的创意集
合，才是吸引广告主的更有力的产品依据。打造出属于你自己的产品，广告主才能
对你的实力有所认知并产生合作意向。

杭州巴士近一个月内的三次主题营销活动

阿拉丁神灯节

《狐妖小姑娘》
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还有最新的“斑马线礼让日”
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这样密集的主题营销活动攻势，真是不想成为行业鳌头都难。国内外的风靡节日，
市面上流行的漫画作品，都被搬上了公交车。这样的思路，说实话，并不是特别的
晦涩，难以捉摸。只是标杆企业能够充分地意识到这一营销环节的重要性，并能声
情并茂的把这个环节表现出来让受众及广告主清晰的注意到，这样的情况下，没有
广告主找上门来进行广告投放反倒是奇怪的事情了。

不知道这样毫不避讳的耳提面命会不会对众多公交媒体的企业主们产生足够的提示
作用。如果已然领会的话，那么，还在等什么吗，抓紧行动起来吧。
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