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虚拟货币的潜在客户

如果数字营销者认真权衡加密货币驱动的数字营销的利弊，势必会认识到它的价值和价值所在。

加密货币
区块链技术正稳步被越来越多的行业采用。例如，区块链不仅用于贸易和金融等领域，甚至还用
于医疗保健，作为存储患者数据的一种方式。在未来几年，我们将开始在数字营销行业看到更多
的加密货币。

只有一小部分大企业已经做出了在不久的将来使用加密货币的坚定决定，但不可避免的是，许多
其他公司会效仿那些使用加密货币的公司。但加密货币对市场的影响是什么？加密货币驱动的数
字营销行业的利弊是什么？

01、何为数字营销？

数字营销
又称网络推广，是透过电子设备进行的广告及品牌推广。你可能经常看到例子，但却没有想过。
例如社交媒体、搜索引擎推广、展示广告等，都是数码推广的类型。

现代数字广告目
前集中于达到尽可能多的人，希
望实现一个体面的销售转化率。散弹枪式营销
，就其性质而言是相当不加选择的。这可能是由于目标受众非常大的事实，或者是由于根本没有
目标人口的事实。

为了确定自己产品的目标市场，营销人员会从私营企业那里获得有关公众浏览和购买习惯的统计
数据。但如果不进行调查，企业很难知道自己的广告是否成功。

02、加密技术对其的影响

那么，当加密货币被纳入数字营销时，我们有望注意到哪些变化？

当前的数字商业广告涉及四个主体：你、消费者、内容创建者、广告团队。不管是什么平台在托
管广告，不管是谷歌、YouTube、Twitter等等。加密驱动的营销消除了对托管平台的需要，省
去了中间人。

广告商不再向这样的平台付费，而是将他们的广告放到区块链上。从那时起，这些广告将提供给
区块链的用户。随着加密技术的普及，这种向区块链技术的转移是不可避免的，但营销人员首先
必须了解加密驱动广告的优缺点。

数字营销团队还必须找到解决区块链在数据收集方面的局限性的方法。企业将不得不使用社交媒
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体网站来激发人们对产品和服务的兴趣，而不是通过整理现场用户的信息来确定目标人群。推广
、链接分享和在线论坛讨论将取代目前的散弹枪营销策略。

区块链用户将有机会选择他们想看的广告。通过参与这些广告，用户将获得加密令牌作为回报，
激励他们参与广告。区块链用户还将在向广告商提供个人数据时获得加密货币作为奖励。

加密驱动的数字营销让公众有机会策划他们的数字营销体验。公众不仅会得到金钱奖励，以换取
他们的信息，但他们也将有更大的发言权，他们放弃的信息类型。

03、此种数字营销的优缺点

加密驱动的数字营销的优点和缺点是什么？

与任何营销策略一样，加密驱动的广告既有好处也有坏处，数字营销人员在拥抱区块链之前认真
给予这些问题非常重要。

下面将详细介绍基于区块链的数字营销的一些主要优点和缺点。

优点

1、更高的销售转化率。如果人们选择看你的广告，那么理所当然，你会看到一个更高的转化率
比当不感兴趣的各方别无选择，只能坐在通过你的广告。

2、更低的广告成本。基于区块链的数字营销摆脱了中间商，这意味着广告客户将不必支付平台
托管其广告。这将降低成本。

3、客户和企业之间快速、无中介的交易。从等式中去除平台主机还意味着企业和其客户群之间
的直接交易可以更容易地实现。

4、更加重视消费者数据保护。由于其匿名、去中心化的特性，区块链被认为是非常安全的。这
意味着消费者可以放心地知道他们的数据得到了更好的保护。

5、奖励机制鼓励反馈。随着消费者因提交数据和与广告互动而获得奖励，我们有理由认为，公
司将看到消费者的反馈有所增加。

缺点
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1、广告客户将无法收集到那么多的消费者数据。虽然更加强调数据隐私对消费者有利，但这确
实会让广告团队更难收集客户数据。

2、难以找到目标人群。企业可能会发现难以通过区块链锁定特定人群。

3、
广告必须更具吸引力和吸引力，为了最有可能吸引区块链用户的注意力，数字营销人员必须特别
努力地让他们的广告更具吸引力和吸引力。

潜在解决方案

在营销人员将比特币和加密技术融入数字营销行业之前，他们必须首先考虑解决上述缺点的可能
方案。

这并不是什么新鲜事，然而，营销总是在发展和变化，过去每当新的广告方式出现时，营销人员
总是要想办法导航，在这方面，比特币也不例外。

以下是数字营销人员可能选择采取的一些行动，以尝试解决这些问题与加密驱动的营销：

·在他们喜欢的平台上使用特定的广告代币。

·利用促销内容和活动吸引潜在客户到特定的区块链。

·要求区块链用户注册特定的加密货币钱包，以便存储广告代币。

·让消费者填写了解你的客户（KYC）支票，然后才能使用特定的平台或通过它们获得奖励。KYC
流程允许收集有关消费者习惯和收入的数据。

结语

区块链广告为营销人员提供了一个充满令人兴奋的机遇的新世界，但同时也带来了新的困难和挑
战。然而，这些挑战是可以克服的。事实上，当广告商奋起应对电子商务和消费者在线购物带来
的挑战时，这些挑战以前就已经被克服了。

虽然加密驱动的数字营销肯定会遇到困难，但它也会让消费者更好地控制他们如何以及与谁开展
业务，这只会促进创新和竞争，奖励那些努力在区块链上创造引人注目的广告活动的企业。

总而言之，如果数字营销人员认真权衡加密货币驱动的数字营销的利弊，他们肯定会意识到它的
价值和价值。接下来要做的就是尝试并找出应对加密货币缺点的方法。但是，作为一个以创新和
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新思维方式为基础的行业，数字营销肯定会克服这些挑战。
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