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▼拜仁-兴业银行主题信用卡
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▼皇马-中信银行主题卡

▼曼城-招商银行主题信用卡
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去年C罗转会尤文，直接带动了招商银行尤文主题信用卡的发卡量

就目前来说，曼联、皇马、巴萨、尤文图斯、曼城、拜仁这些已经在华推出联名信
用卡的俱乐部，在中国市场粉丝都属于第一梯队行列。（利物浦与渣打银行全球合
作，因此中国市场上的银行并无机会开发红军联名信用卡产品。英超强队中，切尔
西、阿森纳是余下的不多的坑位。阿森纳曾经和建设银行发售过联名信用卡，但后
来停掉了，可能还是与枪手这些年赛场竞争力和吸粉能力有关。）

银行的成本在IP授权费以及信用卡宣传宣发推广维护的费用，而主要收入则来自新
用户开卡后的消费、管理服务费等。

 银行向俱乐部支付了多少授权费属于商业机密，我们不得而知，但据圈哥了解的情
况，俱乐部与中国各银行的联名信用卡合作，通常采用的是区域赞助商的价格。区
域赞助商的费用通常在50-150万欧元左右。

 以浦发银行为例，巴萨主题信用卡在发行后的前8个月收获了40万-50万的申请数
量，遑不论这笔合作带来的品牌影响力等隐性价值，这个发行规模应该可以让浦发
银行收回投入成本。
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此外，联名信用卡最近几年也在不断丰富着球迷的专属权益。

 最初，这类联名信用卡往往只是停留在常规信用卡的普通权益，卡面上的IP或球星
形象的联合，或者赠送俱乐部特许的授权商品，像纪念足球，充电宝，水杯这种。
但在竞争日趋激烈，重视客群细分的背景下，联名信用卡提供的的专属权益也越来
越丰富。

以光大银行此次推出的国米主题信用卡为例：为满足国米广大球迷的不同偏好，此
次光大银行共推出了“黑色经典”，“女性专属”“重见星河”三款国米主题信用
卡。

 其中，“女性专属”以国米19-20赛季客场球衣颜色为设计原型，为女性客户打造
专属卡面。这也是国内银行首次尝试推出女性定制化体育联名信用卡。 

为马竞加油的中国女球迷

此次为女性客户推出个性化的体育信用卡，既是银行对女性球迷市场的探索，也是
进一步细化客户群体，提供个性化定制化服务的要求。

同时，国米光大银行信用卡还包括三大特色权益:

“蓝黑特权”（持卡客户可享有国米梅阿查球场零售店持卡享8折权益）

“蓝黑专享”（持卡客户可享有不定期的国米双品牌的苏宁易购优惠折扣权益；）
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“蓝黑战友”（持卡客户可在8到10月推荐自己的“战友”办理光大国米主题信用
卡，获赠国米意甲联赛主场球票、梅阿查球场及国米训练基地参观门票、国米全队
签名队旗及国米队员签名球衣）

此外，与视频平台合作也成为这类主题信用卡权益拓展的方式之一。

「ECO氪体」体育圈人www.ecosports.cn原创稿件，欢迎转发，未经授权严禁转
载。
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