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编辑导读：现在大部分的视频软件都由两个“美”占据主导，美食和美妆
。而在竞争激烈的美食视频领域，要如何脱颖而出呢？本文作者以“川味
盐太婆”这个账号为例，分析其实如何进行运营的，希望对你有帮助。

△田野小凤土特产店，13个作品涨粉260w

账号通过橱窗售卖“川味盐太婆”的特产以及热门商品分销进行变现。我看了一下
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销量，目前累计22个商品数，销售额达到了47.52w，爆款产品是萝卜干，约占销
售额50%。

盐太婆账号的用户女性占比81%，其中31-40岁的用户居多。于此同时南瓜还分析
了其他几个账号的用户画像，发现主力用户相同，说明目前乡土类账号的用户群基
本在31-40岁这个阶段。

如果你的目标用户正好符合，可以考虑定位乡土生活风哦～
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从选题上，除了麻辣小龙虾稍微应季以外，其他三个的选题都比较寻常。但为什么
能获得那么好的数据反馈呢？南瓜根据内容结构的四个维度拆解一下。

其中需要着重分析的是两个方面：

账号的变现方式。这个关系到我们做这件事的利益。目前常见的几种方式
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有：橱窗带货、线索导流、广告变现。
内容结构。内容是账号的灵魂，如果想出爆款，那么需要先清楚爆款是怎
样的。

三、最后的话

拆解这件事，从操作上来说，难度不大。但也不是毫无原则地瞎拆乱拆，必须做到
全面完整。而且拆解的过程中，还需要不断地实践、反思、调整、优化，这个过程
可能需要持续很长时间。

所以，耐心是标配，其次是输入量。

人人都知道，模仿是最好的老师，但模仿也是有门槛的。

只有足够的信息输入后，看问题的视角才能更加多元，分析问题也会更有深度，也
就是具备了洞察力，人与人认知上最大的竞争，其实就是信息输入量的竞争。

本文由 @GET-扁南瓜 原创发布于人人都是产品经理，未经许可，禁止转载

题图来自 Unsplash，基于 CC0 协议
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