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11月8日，深圳一家电子烟企业员工在自己的微信朋友圈这样写道：“最近电子烟
生意越来越难做……我也想改行。”

国家烟草专卖局、国家市场监督管理总局11月1日发布《关于进一步保护未成年人
免受电子烟侵害的通告》，称为保护未成年人身心健康，敦促电子烟制造商和销售
商关闭与电子烟营销和销售有关的网站。

这则电子烟行业“最严厉的通告”发布后，各电商平台陆续作出了“全力配合”、
“坚决拥护”、“坚决执行”等表态。作出类似表态的，还有电子烟生产商。

这对于长期依靠线上销售的电子烟来说是当头一棒。“我们准备了一个多月的推广
计划全泡汤的。”总部位于深圳的一家中型电子烟生产商市场部经理李国兴在接受
1℃记者采访时说。他补充说，公司生产的电子烟有八成是线上销售。

在“双十一”来临之际，第一财经1℃记者在淘宝、京东、苏宁等大型电商平台上
输入“电子烟”等关键词时发现，这些平台均弹出这样的提示：没有找到与“电子
烟”相关的商品。但就在禁令出台后的头两三天，多家电商平台仍能看到电子烟产
品及推广信息。

多家电子烟从业者告诉1℃记者，这个行业整体来说此前都依赖线上销售模式，如
今不得不将重心转向线下，但这种不得已的转型无疑充满风险。

也有相对乐观的观点认为，国家并非是要真正击垮这个行业，而是希望更加规范。
并且，一些大的烟草集团也可能会在未来以相应的标准加入这个行业，届时，具有
过硬技术的电子烟企业可能作为供应商从中谋得一席之地。据此，国内行业可能将
迎来一次较大的洗牌。

线下尴尬：缺经验，缺渠道

国家烟草专卖局、国家市场监督管理总局此次发布的通告，让李国兴感到非常突然
，以至于“毫无准备，公司上下一片哗然”。

李国兴对1℃记者说，在通告发出的前一个月，公司就精心准备了一份“双十一”
线上销售方案。按照方案，他们在今年“双十一”期间销售的电子烟总额要达到30
0万元，比去年增多两成。
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但现在，这一方案已经完全告吹。“相当于今年我们少卖出了300万元。”李国兴
向1℃记者透露，公司高层为此召开了两天会议，会议主题是“如何实现销售突破
”。“我觉得不可能了，我们线下的销售份额只有两成。”

相比李国兴所在的公司，总部同样位于深圳的波顿集团因为主打线下销售，因此情
况似乎相对好一些。“但肯定也有影响。”波顿集团电子烟渠道部一位姓傅的经理
在接受1℃记者采访时说。但他没有具体透露，该公司受到的影响究竟有多少。

不过，根据波顿集团主体上市公司中国香精香料 (03318.HK) 的财报，中国香精香
料超过60%的国内自有品牌销售来自线下渠道。这也意味着，该公司的线上销售，
可能有30%以上。

作为国内较早涉足电子烟行业的集团化企业，波顿集团旗下拥有火器、NOS、小扁
豆、lCE暴雪等20多个电子烟品牌。通告发布后，该公司也作出了“坚决拥护和执
行电子烟互联网禁售政策，旗下所有关联电子烟公司绝不向未成年人推荐和销售电
子烟”的表态。

和上述两家电子烟生产商一样，锤子科技创始人罗永浩曾站过台的电子烟品牌“FL
OW福禄”也受到此次通告的影响。11月7日，1℃记者登录FLOW福禄官方微信平
台进行客服询问时了解到，FLOW福禄目前已经全面禁止微信线上销售。

目前的FLOW福禄官方微信显示，FLOW福禄在微信上的购买服务小程序栏目已经
变成了“线下购买”。

认为“电子烟对烟民是好东西”的罗永浩，是另外一个电子烟品牌vvild小野的合伙
人。巧合的是，同在11月1日，就在通告发出前的一段时间，罗永浩还在新浪微博
转发“vvild小野一次性雾化电子烟”“双十一”在电商平台正式开售的消息。

但如今，在vvild小野官网的首页上，满屏除了vvild小野形象代言人陈冠希的笑容之
外，就是一张醒目的“请注意！确定你已满18岁，未成年人禁止本网站”的提示。

“这是至今为止最严的禁令（通告），谁敢线上销售就是找死。现在整个行业都在
忙着做线下销售。”李国兴对1℃记者说，为了促销，他所在的公司这几天线下销
售价格比往常相当于打了九折，个别产品甚至还打了八五折。“可以用惨烈来形容
。”他说。

面对线下的竞争，三家接受1℃记者电子烟企业内部员工表示，一下子从线上销售
转到线下销售非常困难。“习惯了线上销售，线下销售没有渠道，也没有经验。”
他们中的一个人说。
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曾经的“风口”

有关电子烟“最严厉的通告”的发布，并非没有迹象。今年早些时候，深圳、杭州
等多个地方政府，就已经将电子烟纳入了禁烟范围。此前，2018年8月，国家市场
监督管理总局和国家烟草专卖局就已经联合发布了《关于禁止向未成年人出售电子
烟的通告》。

电子烟也称虚拟香烟，主要由电池、加热蒸发装置和一个装着烟液的烟管组成，烟
液中的尼古丁含量规格各异。使用时通过供电发热让烟液挥发、形成烟雾，满足人
们吞食的需求。

许多厂家声称，电子烟是传统香烟的安全替代品，甚至有助戒烟。然而，哈佛大学
发布最新研究结果，报告在分析了美国主流的75款电子烟后发现，近1/4的样本含
有与大肠杆菌和衣原体相关的细菌毒素，近80%存在真菌毒素，这都可能导致哮喘
、肺部衰竭等疾病。

作为世界烟民大国，中国生产了全球近九成以上的电子烟设备，而中国近90％的电
子烟设备在深圳制造。据广东媒体此前报道，深圳至少有上千家电子烟制造商。

电子烟在中国的市场份额还在增长。波顿集团在官网上引述行业的相关数据说，截
至2018年，中国电子烟市场规模已达8.8亿美元，至2019将达到10亿美元。

在企业层面，以中国香精香料为例，2019年上半年，该公司收入同比增长
12.5%至人民币 6.13 亿元，主要因为电子烟的带动，其同比增长 84.8%至人民币
2.01 亿元。

“这个行业很暴利，就我们公司来说，生产电子烟陶瓷配件利润可高达50%。”深
圳一家电子烟外壳配套商家的一位内部人士在今年4月接受1℃记者采访时说，“一
支成本只有60元的电子烟，在市面上可卖到两三百元。”

来自创投信息服务商铅笔道的数据显示，在2015年至2017年间，一支电子烟的利
润率可达到100%~200%。

电子烟行业的快速增长，吸引更多创业者和资本涌入。来自天眼查的数据显示，近
4年，每年平均新增电子烟企业都超过了1000多家。在投资案例上，据《ec电子烟
世界》统计，2019年上半年电子烟产业的投资案例超过35笔，投资总额至少超过1
0亿元人民币。

或迎行业洗牌
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没有具体官方数据显示，目前中国电子烟线上销售占比究竟是多少。

来自国泰君安证券的数据称，线上渠道至少占了中国电子烟销售的一半以上。

和国泰君安证券提供的数据不同，前瞻产业研究院提供的最新数据称，包括各电子
烟品牌的线上自营店和各电商平台等，线上渠道占了中国电子烟销售八成以上。相
比而言，线下渠道建设却尚处于初级阶段，包括便利店及小商户、超市、专卖店等
销售渠道合计占比也仅为19.4%。

在李国兴看来，前瞻产业研究院提供的数据更接近目前中国电子烟线上渠道的真实
情况。他说：“这样禁令对电子烟行业来说是致命的一击。”

国泰君安证券分析师吴宇扬认为，禁止在线上销售电子烟将对正在高速成长的中国
电子烟行业产生重大影响。“禁止在线上销售电子烟一方面将严重影响行业增长，
另一方面将加速小品牌被淘汰出市场。”

上述通告也预示着电子烟即将面临更严格的监管以及电子烟可能被纳入控烟系统，
从而加速这个行业的洗牌。

2019年7月，国家卫健委曾表示，正在会同有关部门开展电子烟监管的研究，计划
通过立法的方式对电子烟进行监管。第一财经此前获悉，《电子烟》强制性国家标
准已经审查完毕，目前正处于批准状态，按照项目计划时间表，年内有望发布。

依据全国标准信息公开网站信息，国家标准计划《电子烟》的主要起草单位为上海
新型烟草制品研究院、中国烟草总公司郑州烟草研究院、云南烟草科学研究院、中
国烟草标准化研究中心、国家烟草质量监督检验中心、湖南中烟工业有限责任公司
、上海烟草集团有限责任公司。从该“阵容”来看，国家标准计划的专业性、技术
性很可能相对较高。

不少业人士认为，准入门槛低、利润高是电子烟行业的一大特色，但一旦国家标准
计划《电子烟》等相关监管政策出台，将洗掉一大批没有技术和品牌等竞争力的中
小型企业。同时，有创业者分析，在国家标准出台后，一些国有烟草企业、研究机
构或许也将涉足这一领域，实力过硬的电子烟公司届时也可能有机会参与其中，“
成为大（烟草）公司的供应商，甚至在标准之下独立发展，都有可能。”

“行业的洗牌是必然的，现在已经开始了。”李国兴对1℃记者说，“就我所了解
到的，深圳这边一些小型的电子烟厂家不少已经被大型的商家吞并。”

责编：沙 琼
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