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上篇
《普通人，如何低门槛、零
成本靠自媒体赚钱？》，讲的是自媒体创业搞钱的事。

考虑到自媒体是个很大的筐，多数有意愿入这行的人，并不会走财经条线，所
以写得比较宽泛。

转而一想，我的读者多数关注理财，至少是财经领域，这是自媒体行业中，我
最熟悉的一个细分市场，可以和大家展开聊聊，帮大家避避坑。

都说粉丝经济，流量为王，只要有粉丝有关注就能变现，但不同领域的号，粉
丝价值天壤之别。

所有自媒体中，财经自媒体粉丝，价值最高。

如果卖号，同样粉丝数的财经号，一般收购价是时事、军事、社会、娱乐、体
育、科技、影视、动漫游戏、美食、情感等细分领域的4-6倍。

是母婴、教育、健康、创业职场、汽车号的2-3倍。

下面这些号垂直度高，用户更精准，且付费意愿强（白嫖党占比更低），比较
容易直接靠向用户收费变现，比如卖个婴儿车或在线课程啥的。

其他号，受众面更广，精准度较差，IP做得再大，最多卖点IP周边，比如定制
T恤、手办、手机壳啥的，赚不了大钱。

比如你一个娱乐搞笑博主，怎么开知识星球搞内部付费内容？粉丝关注你，本
就图个乐呵哇~

这些号的主要收入，还是靠广告。

但广告范围又很宽泛，不太精准，一是效果相对较差，二是议价能力不够强，
三是容易透支信任（伤粉）。

所以别看有些号粉丝众多，知名度很高，变现能力不一定有你想象的那么强。

除非做到细分领域头部，否则赚钱也不容易。

汽车号比较特别，大件消费+用户高度精准，变现能力类似房产号。
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但这些，都比不过财经号。

……

财经议题关注门槛最高，动不动M2、失业率、市盈率、PMI、波罗的海指数…
…

对绝大多数普通人来说，阅读这些专业内容，很枯燥无聊。

能关注这类号的读者，一般受教育水平不会太低，否则看不懂，收入和资产状
况也不会太差，至少中位数以上，否则也没闲工夫关注。

你可能觉得自己屌丝一枚，挣扎在温饱线上，也长期关注力哥，学习理财，别
介，那是你谦虚啦~

去年，全国人均月可支配收入中位数才2614元

，去掉老人孩子，实际工资中位数也就3000多，只要你月入超过这数，就能俯
视全国一半同胞！

一方面，财经号增粉难，另一方面，财经号粉丝的投资和消费力又比较强，所
以做好财经号不易，可一旦做起来，变现能力就特别强。

财经号又分为宏观财经号、中观行业/企业号和微观个人理财号三个细分领域，
个人理财号粉丝价值又相对最高。

你想，普通国人，最愿意为了买什么花钱？

这题得反过来想：普通国人，最缺什么？

钱！

所以答案不是具体某个商品，而是一个机会/信息，一个能让自己赚更多钱，赚
大钱，短时间内赚大钱的机会/信息。

很多人觉得打工赚钱太难，就把目光投向理财，以为钱生钱会更容易，一旦掌
握诀窍，就能一夜逆袭。

9年前我开始做理财自媒体那会儿，就不厌其烦给荔枝灌输正确的理财理念：
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理财不是赌博，光靠理财发不了财，得同时发动职场劳动和投资理财双核复利
引擎，而且越是贫穷青年，越是要把更多时间精力用在不断学习，投资自我，
努力搬砖上，理财收益只是辅助，不是主力，没有足够的原始积累，理财收益
事倍功半，还浪费时间。

5万本金天天折腾，至死是穷人。

500万本金安稳理财，很可能这辈子吃喝不愁。

但从5万到500万的质变，在人短暂的一生中，靠科学理财不可能，除非各种赌
……

除了理财号，很多创业号也一个逻辑
——打工是不可能打工的，这辈子不可能打工的，要翻身，得创业！

你想赚大钱，别人就靠你想赚大钱的欲望赚你钱。

说白了，就是在金矿边上卖水。

你能不能挖到金子不知道（无数人和你卷），但卖水铁赚。

我不说自
媒体是很适合没背
景的普通人的低门槛、零成本创业机
会嘛
，很多号就专门教别人怎么自媒体写作，怎么营销推广自己，把自己包装成Bli
ng Bling看上去特唬人的IP。

不能说这些课程和套路一点没用，对于有天赋和积累的人，能起到指点迷津、
事半功倍的加速效果，但大部分不具备这些条件的学员，学了半天，还是做不
起来自己的IP。

这年头，满大街个人品牌（IP）训练营，连卖水的，也卷死了……

……

一般自媒体各种挖空心思追热点博眼球，但对于自己怎么赚钱的，从来三缄其
口。
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我现在退休了，就是一40岁中年大叔闲不住，和大家唠唠嗑，所以最后说说咱
理财号都是咋赚钱的，同行别打我哈~

理财号再细分，又能分成泛理财号、股票号、基金号、保险号、房产号、私募
信托号、羊毛号。

像力哥就是泛理财号，啥理财话题都写，还会写宏观议题，而且政经不分家，
有时还会写时事议题（以后不写了）。

因为话题范围相对大，这类号只要IP做起来，在理财号中相对最容易吸粉。

除了常规接广告，泛理财号变现手段包括后面这些号的全部。

股票基金号是理财号中数量最多的，因为炒股买基门槛最低，且波动大，够刺
激，也相对容易吸粉。

其中，股票号也会写基金，但基金号不一定写股票。

纯股票号，相对路子比较野，因为热衷炒股的大多激进又急躁，你要吸粉，就
必须整天对大盘甚至个股进行分析预测，涨啊跌啊多啊空啊，车轱辘话来回来
去天天说，混久了，不打脸是不可能的，而且随着监管趋严，没有资质不能分
析个股，这类号风险较大。

讲真，很多纯股票号博主，自己就是很激进的赌徒，还自命不凡，总觉得自己
是天选之人，写作能力却很差，我们这些受过专业理财训练，考过相关证书的
理财博主，不是很看得起。

股票号最主要的变现方法，就是证券开户引流。

当然，这块从2021年四季度起，也被严格监管了。

名气响粉丝多的，还能自己发私募，直接赚管理费和业绩提成，那收入就不是
一个数量级了，更不屑于接广告等其他变现手段。

当然，不管炒股还是发私募，收益如何，运气成分非常大，里面鱼龙混杂，我
就不展开说了，都是一个圈子的朋友，说多了得罪人哈~

纯基金号博主一般相对更稳健，也更受我们这种泛理财号博主的认可。
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建议普通人通过买基金投资资本市场，而非自己下场追涨杀跌炒个股，是全世
界理财师的普遍主张。

因为场内也可以买基金，且费率更低，基金号也可以赚证券开户引流的钱，只
不过引导粉丝买场内基金。

但场内基金只有万分之1点几的手续费，证券公司都赚不到多少钱，更别说引
流的基金号了。

相比而言，引导用户买场外基金更赚钱。

渠道不仅能赚到申购费分佣，有时还能赚到后端管理费分成。

同样从2021年四季度起，监管叫停了各种基金组合，必须转型为有牌照的投顾
组合。

但投顾组合要收取额外的投顾费，这钱基金公司、渠道平台（支付宝等三方或
券商）和引流的大中小V一起分。

过去客户不管在哪里买基金，申购费管理费总免不了，无非是以前这钱都给基
金券商赚走，现在分我一口饭吃，我的利益和粉丝利益依然保持一致，不影响
我的中立性。

现在要向客户额外收费，我多赚一分钱，粉丝就少赚一分钱，这事不管别人怎
么看，我个人价值观不太能接受。

再说牛市里，大家伙赚大钱，你分点小钱也就算了，这几年宏观啥样你懂的，
再说我们股市从上到下（上市公司高管、机构投资者、散户），本身又都很急
功近利。

持续存量博弈的市场，不管各种宽基指数、增强指数、行业指数、主题指数，
不管张坤、葛兰、刘格菘、朱少醒、刘彦春这些最优秀的基金经理，不管哪个
大中小V的投顾组合，有几个真帮投资者赚到钱了？

大家比的，都是谁亏得更少。

你亏15%，我才亏8%，哈，看我多牛！

去年我自己股市投资也亏钱，中概股来回来去坐过山车，我做了N次网格摊薄
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成本，过完年后又跌回去，我依然没出坑，大家跟着我一起在坑里埋着，心里
都不好受，不时有人想起，后台埋怨我几句，我照单全收，因为我一直感到很
愧疚。

没啥好解释的，就是我水平太臭，没本事带领大家赚钱~

但这两年，坤坤给大家伙赚到钱了吗？

一样亏得很惨……

你说，别高位一次性买入，用神奇定投大法，不断摊薄成本，坚持3年以上，
总能赚钱的吧？

我以前也这么摆事实（数据），讲道理，苦口婆心教（hu）育（you）大家，
但你看三年前开始坚持定投到今天的人，又有几个真赚到比固收更高的收益了
？

道理是没错，但A股比较坑，大部分时候都是很坑爹的熊市，没有大牛市，怎
么折腾都很难赚钱。

反倒有些很小众的羊毛号，帮大家赚到钱了。

比如有的号，专门研究各种中小银行的高息存款或各种活动福利，如果你资金
量不是特别大，整天捣鼓这些存款，也能稳稳赚到5%-6%的年化。

有的号，专门研究LOF折溢价套利（多数是溢价），教大家一拖六拖拉机大法
，虽然单账户套利金额严格受限，但只要不怕麻烦，乡里乡亲弄个几十张身份
证一起套，一年下来收益也很可观。

还有的号，教大家搞可转债套利，也是整天折腾来折腾去。

比较厉害的专业投资者，则喜欢搞量化赚钱，但也越来越卷。

还有教大家怎么薅返利的，薅信用卡，薅币圈空投的。

前些年教大家多账户港股打新、可转债打新空手套白狼的，后来都因为监管上
来，现在凉凉了……

说白了，这都不能叫投资，更不能叫价值投资，和上班一样，属于劳动创富，
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赚的都是辛苦钱……

而且这些赚钱方法，赚的都是信息差，都只能在小圈子里搞，知道的人太多，
也就凉了。

……

理财号中，房产号相对独立，自成一圈。

我们这种泛理财博主，一般多少懂点房产投资，只是受限于粉丝分布范围广，
没法长期细说某个城市。

但垂直房产号，只写房产，甚至只写一城房产，除了讲宏观楼市走向，更多是
该城市不同板块的微观分析。

其他理财话题，都在金融领域，一般不碰。

偶尔蜻蜓点水，也是说，你看，现在理财真难，不如跟我买房吧~

这么高的垂直度，决定了变现手段就是向开发商收引流渠道费。

做得好的，还可以直接向客户收取服务费，帮客户一对一定制置业计划。

这年头，老龄化板上钉钉，楼市大趋势已是明牌，一线核心区的新房，即使现
在也还很热，根本不需要做广告。

但更多房子，已经卖不动了，需要他们帮忙推。

比较有节操的房产号，会把自己的干货分析贴和广告恰饭文明确区分开。

比如头条原创干货，二条开发商给的宣传文案。

但这样效果可能不是最好。

效果更好的写法，是把干货和广告炒在一盆菜里，端上来给你吃。

我一眼就能看出，但很多普通读者没这鉴别力，很容易被忽悠到。

买房本就是一个专业话题，怎么区分自媒体上的干货和广告信息，几句话说不
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清楚。

我以前写过一篇深度长文：
《一个简单法子，帮你找出
最值得投资的房子！》，做了一套积分系统，帮大家排雷。

但我自己也多次买卖过房产，我深切知道，实操中，情况要比我文章里写的更
复杂，你需要考虑很多因素。

既有宏观上的城市选择，中观上的板块和小区选择，微观上的房型朝向楼层选
择，还有城市规划、小区物业、邻里关系和未来可能的各种负面因素（排气管
、变电站、学校、医院、菜场、河流、桥梁、高架、地铁、垃圾焚烧厂、火葬
场……），比如临近地铁不一定是加分项，如果地铁管道正好从你家楼下穿过
，可能会有震动干扰。

另外还要考虑你自己的实际需求，必须因人而异，度身定做。

如果你能找到靠谱的三方付费咨询服务，屁股决定脑袋，收谁钱替谁办事，相
对不容易被坑。

……

理财号中，吸粉最困难，但粉丝价值也最高的，是保险号。

保险是当你人生遭遇困境和悲剧时，才会雪中送炭。

如果人生一帆风顺，这钱可能就打水漂了……

人的大脑有自我保护机制，天然不愿直面负面信息，无论是回忆过去的痛苦，
还是想象未来可能遭遇的灾难，更倾向于往好的方向想，这样人生才有盼头，
生活才有希望，才不会抑郁。

所以保险理念和保险产品，天然需要主动推销。

没被推销，自己主动想到要买保险，一般只有两种情况。

一是已遭变故，幡然醒悟（比如自己或家人得重病，发生意外或不幸离世，才
发现保险可以提前转移风险）。

                                   8 / 11



智行理财网
上海力元股权投资理财(力元新材股票)

我第一次想到买保险，就是我爸刚去世时。

二是孩子刚出生时，各种担心忧虑，想给孩子未来多点保障。

所以这种推销，天然反人性，会被多数人反感排斥。

加上中国保险业过去20多年野蛮生长过程中，整个行业口碑被海量的无良代理
人搞烂了（加上主推产品也雀氏坑），很多上了年纪的人，一听卖保险就和“
骗子”打上等号。

但相比其他理财号，保险有两个天
然优势，一是监管风险小，二是亏损风险小（或几乎没有）。

不怕监管查，不怕粉丝骂，变现手段也单一，就是赚保险佣金，不怕乱接广告
砸招牌，我才敢安心退休，所以才保留了小宝团队，继续做保险服务。

但我对小宝团队的要求从没变过，必须有底线思维，永远口碑第一，客户利益
第一，一定要把风险一五一十说清楚，绝不忽悠下单，这是做人做事的底线。

比如前几天有人问先买增额终身寿还是先还贷款，我说增额长期年化才3.5%左
右，房贷利率超过4%的话，当然有钱先还贷——
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未来老龄化加剧，GDP增速和理财收益一定会“比翼齐降”，如果手里还有闲
钱，不敢（想）再买房，不敢（想）all in股市，也不能（想）润，就想求个安
稳，锁定未来30-50年的长期收益，现在真可以考虑下。
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